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Radiana Bratu: Redactor øef al revistei Beau Monde, 30 de ani, absolventæ
a facultæflii de Jurnalism øi Øtiinflele Comunicærii din Bucureøti. Lucreazæ
în presa pentru femei de 9 ani, ultimii 6 fiind petrecufli în redacflia Beau
Monde.

Monica Neagu: „Sunt pentru prima datæ coordonator øi scriitor pentru o
carte, dar mæ bucur din plin cæ pot trece Poveøtile Beau Monde pe lista celor
mai mari realizæri profesionale ale mele de pânæ acum. Faptul cæ lucrez în
presæ vorbeøte de la sine despre pasiunea scrisului pe care o am dintotdeauna
øi despre unul dintre visele mele profesionale cel mai vechi, acela de a scrie
øi publica cærfli. Iatæ cæ acest lucru se întâmplæ în sfârøit, dupæ ani de studiu
al limbilor stræine la Universitatea Bucureøti (secflia Italianæ°Olandezæ), apoi
specializarea, de trei ani, în Media Communication la British American
College în Londra, øi începerea unei cariere în jurnalism, proaspæt întoarsæ
în Romania în 2004. Vreau sæ privesc apariflia acestui volum drept un succes
individual dar mai ales colectiv, pentru cæ fac parte din echipa Beau Monde
de aproape de doi ani, øi împreunæ am reuøit sæ punem cap la cap acest proiect
editorial de calitate, care sæ încapæ — sper din tot sufletul — pe mâinile cât
mai multor cititori.“ 
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Iubesc moda. 
Însæ øi mai mult iubesc poveøtile din spatele ei. Toate acele

detalii care îi dau substanflæ, care o mutæ din zona strictæ a utilului
vestimentar în universul aspiraflional al artei, care o transformæ
din cuvântul generic ce defineøte registrul hainelor în principala
miøcare culturalæ a zilelor noastre. 

Moda e uluitoare graflie istoriilor care o încarcæ, de secole, cu
valori adæugate. În spatele ei nu sunt doar creatori renumifli øi
branduri celebre, nu sunt doar piese devenite simbol øi personalitæfli
transformate în iconuri. În culisele modei e o întreagæ istorie de
creaflie, sunt idei geniale, destine incredibile, amænunte aproape
fantastice, e un imens flux informaflional care gliseazæ într°un per-
petuum mobile între prezent øi secolele trecute, încriptat în creaflii
care øi°au câøtigat dreptul de a „invada“, în cel mai bun sens al
cuvântului, marile muzee ale lumii. 

Cartea Poveøtile Beau Monde este un omagiu adus modei ca
fenomen. Øi, în acelaøi timp, este un ghid perfect pentru decrip-
tarea acestui univers complex care implicæ talent artistic, dar în
aceeaøi mæsuræ viziune de bussiess, îndræznealæ dar øi supunere,
viitor dar øi trecut. 

E un bun prilej, pentru tofli cei pe care moda îi pasioneazæ, de
a o redescoperi de°a lungul unei cælætorii prin epocile care i°au
marcat devenirea, prin atelierele marilor creatori øi prin culisele
cinemaului, unde s°au næscut eternele muze.

ANDREEA RAICU
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I. Case celebre





Alexander McQueen, 
huliganul modei britanice

E un epitet dur øi, la prima vedere, deloc flatant. Dar asta nu i°a împie-
dicat pe mai°marii din fashion sæ°l desemneze de mai multe ori designerul
anului. Oricât de bizare ar fi show°urile sale øi oricât de controversate
creafliile care îi poartæ semnætura, Alexander McQueen e ræsfæflatul
celebritæflilor.

Gurile rele spun cæ, de când grupul Gucci îi susfline financiar
colecfliile, bæiatul rebel s°a mai cuminflit. McQueen însæ le
contrazice cu vehemenflæ: 

„N°am devenit mai comercial, n°o sæ devin niciodatæ mai
comercial, totdeauna voi fi aøa. Nimic nu mæ afecteazæ.“ 

Unde sunt pæsærile de altædatæ? Porecla de „huligan“ nu e
întâmplætoare. Sezoane la rând, Alexander McQueen a speriat
audienfla cu show°urile sale infernale. În 1997, manechinele
purtau machiaje morbide, erau mesagerele lumii întunericului.
În 1999, pe catwalk au urcat demoni, iar robofli industriali
plasafli în mijlocul scenei vopseau flinutele în direct. În 2001 au
venit schelete øi pæsæri, într°un decor de bâlci. O lume
înspæimântætoare, potrivitæ unui teatru, cæreia puflini ar fi avut
curajul sæ°i dea viaflæ într°un show de modæ. Contrariafli, dar
fascinafli de nebunia declanøatæ de McQueen, mulfli au vrut sæ
øtie pânæ unde o sæ meargæ designerul. „Nu m°am gândit niciun
moment sæ mæ opresc,“ mærturisea el acum vreo doi ani. „Fiecare
show care îmi iese bine mæ îndeamnæ sæ continuu. Colecfliile
pe care le fac nu au legæturæ directæ cu viafla mea, dar show°urile
sunt, într°un anume fel, autobiografice.“ Frumuseflea este peste
tot, sau cel puflin aøa consideræ McQueen, øi de aceea øi°a propus
ca prin spectacolele sale sæ spargæ niøte tabuuri. Sæ demonstreze
cæ poate vedea un sâmbure de frumusefle în toate lucrurile pe
care oamenii de rând le catalogheazæ drept urâte. 

Dacæ e sæ luæm ca atare spusele lui McQueen, atunci e clar
cæ viafla sa trece printr°o perioadæ luminoasæ, fiindcæ în ultima
vreme spectacolele lui au noi surse de inspiraflie. Anii ‘60 øi
zeiflele greceøti au luat locul pæsærilor øi roboflilor în iarna 2005
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øi în sezonul de primævaræ°varæ 2006. Pentru toamna 2008,
McQueen a adus pe scenæ prinflese în crinolinæ, refæcând
povestea imaginatæ chiar de de el, a unei fete care locuieøte
într°un copac vechi de 600 de ani. Se simt influenfle din India,
loc pe unde designerul a cælætorit destul de mult în ultima vreme
øi din perioada colonialæ britanicæ, McQueen inspirându°se din
portretele Reginei Victoria. 

Muze celebre

Din 1992, când severa Isabella Blow i°a cumpærat în între-
gime prima colecflie, øi pânæ în prezent, Alexander McQueen a
completat o lungæ listæ de celebritæfli care îl adoræ. Pe de o parte,
datoritæ nebuniei øi hainelor sale, pe de alta, fiindcæ e de bonton
sæ ai un prieten gay, fetele rele øi mai puflin rele din show°bizz
înroøesc firele telefoanelor directe cu designerul. În primul rând
e Kate Moss, cea mai bunæ prietenæ a sa. Apoi Liv Tyler, de
care, pur øi simplu, s°a lipit la proba costumului roøu pe care
aceasta l°a purtat la premiera peliculei Stæpânii Inelului. Dar
un loc deosebit în inima designerului îl au Bjork øi modelul
Aimee Mullins, care îi sunt adeværate muze. Bineînfleles, clien-
tela sa este mult mai vastæ: Gwyneth Paltrow, Charlize Theron,
Keira Knightly, Kate Winslet, ba chiar însæøi Anna Wintour,
adoræ sæ facæ senzaflie într°o flinutæ semnatæ McQueen.

Modæ vs. artæ

În urmæ cu câfliva ani, McQueen a fost întrebat în ce mæsuræ
conteazæ moda. Ræspunsul l°a læsat pe curios cu gura cæscatæ:
„La fel de mult ca øi sexul.“ De altfel, viziunea sa asupra
domeniului este diferitæ de a altor designeri. Ne°am aøtepta de
la creatorul unor spectacole demne de orice teatru de prestigiu
sæ se considere în primul rând artist. McQueen ne°a pregætit
o surprizæ øi din acest punct de vedere. „Moda se comportæ ca
orice altæ industrie de divertisment. Este capricioasæ øi nestator-
nicæ. Întotdeauna am væzut°o în aceastæ luminæ — superficialæ.
Moda øi arta sunt douæ entitæfli separate“, mærturiseøte creatorul
britanic, în vârstæ de 35 de ani, sigur de un fapt: ca sæ ai succes
în fashion trebuie sæ crezi din toatæ inima în tine øi sæ simfli
cæ eøti bun chiar înainte de a încerca. Altfel, nu are rost sæ°fli
iroseøti energia, fiindcæ, færæ îndoialæ, vei da greø.

POVEØTILE BEAU MONDE
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